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Bine ai venit la Wonder Destinations - cel mai mare si mai complex eveniment de turism
din Romania, dedicat atat agentiilor de turism, cat si celor care sunt in cAutarea celor
mai bune destinatii pentru vacanta perfecta.

Ce diferentiaza Wonder Destinations
de alte evenimente de acelasi gen?

Scopul acestui eveniment este redefinirea modului in care publicul percepe calatoriile,
combindnd elementele de informare profesionalq, divertisment de calitate si inspiratie
personald. Vizitatorii pot explora zone tematice dedicate turismului de familie,
aventurii, wellness-ului sau gastronomiei si pot participa la prezentdri multimediaq,
expozitii interactive, degustari culturale si momente artistice.

Participantii vor avea ocazia sd interactioneze cu specialisti din domeniu, sQ descopere
oferta expozantilor, sd afle noutdti din turism si sd stabileascd noi colabordri. In cadrul
evenimentului vor exista spatii dedicate intdlnirilor de business si negocierilor.

Incepdnd cu editia 2026, publicul are acces GRATUIT si, mai mult, poate participa la o
TOMBOLA cu multe premii, cel mai mare dintre ele fiind o vacantd all inclusive pentru 2
persoane in TENERIFE, oferita de 99Tour.

13-15 NOIEMBRIE 2026

) EsTINATIONS

Multe surprize care te vor
face sa te simti ca intr-o
vacanta de neuitat!






TAXE FURNIZORI

Inchiriere spatiu expunere:
75 EUR/mp +TVA (minim 8mp)

Pretul include: lumini, curent, cos de gunaoil,
pazie cu numele firmel, 0 masq, 2 scaune

Dotari suplimentare, la cerere, care se pliaza pe tipul
dumneavoastra de abordare:

e desk simplu 1/0,5/1 m 32 EUR/buc +TVA
« desk personalizat (print pe 2 mp) 75 EUR/buc +TVA
« desk vitrat 43 EUR/buc +TVA
* vitrina 2,5/1/0,5 m 60 EUR/buc +TVA
e scaun de bar 26 EUR/buc +TVA
e masa bar 32 EUR/buc +TVA
e masa neagra 0,8/0,8 m 16 EUR/buc +TVA
 perete printat (policromie) 98 EUR/buc +TVA

%E (dupa utilizare, devine proprietatea clientului)

as

- )

Nota: participarea in cadrul workshopurilor, la alegere, este
inclusa in pretul inchirierii spatiului pentru expunere.
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CAZARE

Cazare 4*
Single - 390 lei/zi (TVA inclus)
Double - 445 lei/zi (TVA inclus)

Cazare 5*
Single - 505 lei/zi (TVA inclus)
Double - 570 lei/zi (TVA inclus)

Nota: pretul cazarii este unul preferential
valabil exclusiv pentru furnizori si include
mic dejun si acces la SPA
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DESTINATIONS -
by Dariuns M

PROMOVARE

Wonder Destinations va fi promovat pe toate
canalele de comunicare existente: televiziuni,
radiouri, panouri publicitare in mall-uri, Social Mediq,
Influencer Marketing, Media Buying etc.

Wonder Destinations este cel mai bun prilej de a-ti
dezvolta afacerea si de a descoperi noi destinatii,
furnizori, colaboratori, parteneri sau clienti.

Iti garantdm cd& experienta va fi una speciald, diferitd
de orice existd In acest moment pe piatad!

Te asteptam alaturi de noi sa scriem impreuna
filele celei mai frumoase povesti de targ de turism
din Romania: Wonder Destinations.




STATISTICI
SOCIAL

Wonder Destinations:

422, 7 00 vizualizari

190,500 spectatori

Wonderland:

6 9 8 O O 9 000 vizualizari

1,500,000 spectatori
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Wonder Destinations:

O - 344, 90 0 vizualizdri
-— T ©
Qo e R 45,400 spectatori
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MEGA TOMBOLA £ 5 s
g (F g B Wonderland:
| Sow |7 T ek 744,100 izuaiizari
_HAPPY KIDS, 9 vizualizari
(o] @ | @ e o— D %:;pﬁff,. 24 .,1_-_--‘-‘: o
;‘n o . 111,012 spectatori
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RAPORT DE
EVENIMENT

WONDER DESTINATIONS 2025

13-16 noiembrie 2025
Wonderland Resort, Cluj




Wonder
DESTINATIONS©

by Darius Marza

Obiectivele evenimentului

v’ Promovarea destinatiilor turistice interne si
internationale

/Informqrea publicului prezent cu privire
la drepturile si obligatiile pe care le au
persoanele care calatoresc

e W

activitdti de explorare a destinatiilor de vacar

gastronomice locale, activitati educationale si culturale,
momente de socializare si networking

Publicul tinta

v Numadr de intrari, per total eveniment: 7.000

/ Profil participanti:
- familii cu copii
- persoane pasionate de calatori
- profesionisti din domeniul turismului interesati de
Inovatiille din domeniu
- autoritafi

- public larg In cautare de solutii pentru vacante




CONTEXT

In perioada 13-16 noiembrie 2025, s-a desfdsurat
prima editie a celul mai mare targ de turism din
Romania, la Wonderland Resort. Evenimentul a
fost organizat in parteneriat cu ANAT - Asociatia
Nationald a Agentiilor de Turism si a fost

dedicat pasionatilor de calatorii, profesionistilor
din industrie si tuturor celor care isi planifica
urmatoarea vacanta.

Scopul organizarii acestui eveniment a fost
redefinirea modului in care publicul percepe
caldtoriile, combindnd elementele de informare
profesionalqd, divertisment de calitate si inspiratie
personald. Vizitatorii au putut explora zone

tematice dedicate turismului de familie, aventurii,
wellness-ului sau gastronomiei si au putut participa la
prezentdri multimedia, expozitii interactive, degustari
culturale si momente artistice.

wonder Destinations a devenit, chiar de la prima editie,
o platforma de promovare turistica si un loc de intdlnire
a profesionistilor din domeniu, factorilor de decizie si
publicului lubitor de vacante.
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COMUNICARE
SI PROMOVARE

Pentru diseminarea informatiilor referitoare
la eveniment a fost folosit un mix de canale
de comunicare locale, regionale si nationale:
online (Facebook si Instagram, site
wonderdestinations.ro, site-uri parteneri) si
offline (panotaje OOH + digital led screens in
Cluj, afise stradale in judetul Cluj siin 15 cele
mai mari orase din zona Transilvaniel: Baia
Mare, Satu Mare, Zaldu, Oradeaq, Bistritaq,
Negresti-Oas, Huedin, Turda, Dej, Alba Iuliq,
Targu Mures, Campia Turzil, Gherla, Sibiu,

panotqj digital si print in Iulius Mall

Cluj si Targu Mures, panof

dimensiuni 1n celalalt cen

mare al Clujulul, Vivo, dis]

flyere in Tulius Mall Cluj), canale proprii

(panotaqj, digital) Wonder

'a) de mari
ru comercial

ribuire de

land Resort,

comunicare cu presa, media buying S

Influencer marketing.
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COMUNICARE
ONLINE

Cele douad pagini de socializare (FB, IG) dedicate acestul targ, dublate

de cele trei pagini “"mama” ale Wonderland Resort (FB, IG, TT) au

fost principalele canale de comunicare online, alaturi de website-urile
wonderdestinations.ro si wonderland.ro. Pentru un impact crescut si pentru o
diseminare eficientd a informatiilor, comunicarea a debutat in luna februarie

a anulul 2025 si a continuat sustinut pe tot parcursul anulul.

In perioada analizatd de prezentul raport, site-ul wonderland.ro a inregistrat
cifre de trafic semnificative, respectiv 202.000 utilizatori unici in perioada
februarie - decembrie 2025 si 18.000 utilizatori unici in luna noiembrie 2025.
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IMPACT GENERAL (01.2.2025 - 31.12.2025)
Wonder Destinations

@) vizualizari: 718,5k € vizualizari: 3,4 mil.

Vizualizari © . —
Vizualizari©

718,5 K 3,4 mil.
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IN PERIOADA EVENIMENTULUI (1-30.11.2025)

Wonder Destinations

@ vizualizdari: 344,9k
Impact: 45,4k

344,9 K+ 7645 45,4 K o0

Impact

ﬁ spectatori: 190,5k
vizualizari: 422,7k

190,5 K ses% 422,7 K ¢ rass

Spectatori
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IMPACT GENERAL (01.2.2025 - 31.12.2025)
Wonderland Resort

@) vizualizgri: 4 mil. 6 vizualizari: 39,2mil

Vizualizari © Vizualizari ©

4,0 mil. 39,2 mil.
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IN PERIOADA EVENIMENTULUI (1-30.11.2025)
Wonderland Resort

@) vizualizdri: 744,1k @) spectatori: 1,5mil

impact: 111k vizualizari: 6,8mil

1441 K ¢ 574 1M1.012  + s 6,8 mil. «192% 1.5 Fetlle s

MoV, 16 now,

tttttttttt
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Pentru a acoperi toate categoriile de public,
wonder Destinations a fost promovat si
prin intermediul a tfrei comunicate de presad
tfransmise catre o baza de date formata din
3680 de adrese, In total, la nivel national, de
cAtre organizatori si un comunicat de presd
transmis de ANAT.

Primul dintre aceste comunicate a fost
transmis in luna octombrie 2025, fiind preluat
de cca 40 de redactii locale, regionale si
nationale.
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Interesul crescut fata de eveniment a fost reflectat
si de aparitiile si interventiile jurnalistilor din
timpul desfasurarii Wonder Destinations. Astfel,
posturi de televiziune precum Antena 1, TVR

1, TVR International si TVR Cluj au relatat

In direct sau au realizat materiale care, ulterior,

au fost infroduse in jurnalele de stiri difuzate la
nivel national. Cea mai mare vizibilitate TV au
asigurat-o cele 6 live-uri date din locatie in timpul
matinalului Antena 1, Neatq, in zilele de 14, 15 s1 16
noiembrie.

In plus, promovarea evenimentului s-a realizat si
in cadrul aparitiilor TV din luna octombrie ale lui
Darius Marza la Pro TV, Antena 1, Canal 33, TVR
1, TVR Info sau Prima TV.
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Cifre media pe scurt
(FARA aparitii tv & radio)

Preluari: 259

Cititori: 637.577

Cval buget de publicitate:
139.621 euro / 712.067 lei

Monitorizarea media a acestor
comunicate poate fi consultata
AICI pentru luna octombrie si Qici
(masa rotundd, inaugurare targ)
pentru luna noiembrie.
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Pentru publicul consumator de posturi de radio, au

fost difuzate spoturi radio dedicate, conform unui

MiX care sa acopere intregul spectru demografic de

audientad targetata (public adult & familii, urban,

AcC]

na

v, studii si venituri peste medie), cu acoperire

tfionald - Europa FM (partener media permanent

al Wonderland Resort), Kiss FM, Magic FM - dar si
localad relevanta - Napoca FM, Paprika Radio (public

exclusiv maghiar). Plus mentionari de catre DJs In

programele Radio Zu, Europa FM, Napoca FM.

Cval buget de publicitate
radio: 20.000 euro

Spot radio Europa FM

Spot radio celelalte radio


https://drive.google.com/file/d/10xqKf_fcMDo0xX7CUdmTZxG_A83Ol1is/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1PICwuPY8_pr2UucfghoE7hJNhri4oyin/view?usp=drive_link

Transmiterea

comunicatelor de
presa & newsletters

Seleciall [ Al ~ Filtar ~

) Fitered by - Keyword: "luna targurilor®

WDL LUNA TARGURILOR
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Regular Sent 2025-11-05

View report
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—— : Unul dintre punctele cele mai

Mass media print

de turisti, iar cauzele reale au

fost puse pe masd la un mare

targ de turism din fars, desfi-

suratrecent(13-16 noiembrie

2025), la Wonderland Resort

Cluj-Napoca. Aici a fost orga-

nizat, in premierd, Wonden

Destinations, un concept de

eveniment organizat de Aso- . _

ciatia Nationald a Agentiilor 'Ela mai dat un exemplu de

de Turism (ANAT), unde nu pe plaji: ,Apele Romane au

s-au discutat doar oferte co- facut un studiu pe toate ba-

merciale, ci probleme reale rurile de pe plaji. Sa vedefi

ale turismului romanesc do- cite au autorizatie pe 5o de

rindu-se o platforma de dia- . metri §i au construit 200 de

log §i reconstructie. metri pétrafi.

contextmarcatde

razboi, inflatie yiscidereave-

niturilor, industria turismu- Dragos Anastasiu a remar-

Iui a rezistat si a crescut. Dar Ecatﬁpuﬂcimcompanﬁe

relansarea reald presupune © cu acum 10 ani, litoralul ro-

infrastructurd, i manesc ,std mult mai bine®,

§i0 autoritate i dar in comparatie cu Grecia

dedicati turismului. De ace- std mult mai prost. Sunt do-

€a propunem un nouconcept ud chestiuni unde Anastasiu

de tirg de turism, incare me- crede cd investitorii din tu-

diul de afaceri lanseazi dez- rism pot schimba perspec-

=24 de litoralul romanesc s

truindustria turistica §i orga- rea pe langa autoritifi a in-

oripilioe gin i’y a peece La un mare targ de turism din Romania, desfasurat la Cluj-Napoca, ety sy
yePPRNBIN )2t ronii au recunoscut, in sfarsit: costurile exagerate, lipsa de res Lo s e

mentul, la care au participat si dezinteresul pentru creat ,experiente” au izgonit clientii Al doilea mare element

peste 40 de exnozantilagen- tine de comportamentul in-

M Dezbateri aprinse in
I Pr.'vatn investesc mai mult decat-

JURNALUL, EDITIA DE PRINT

Cluj-iv.

ieri, cu 0 masa rotunda cu tema ,, Turismul Romanesc, incotro?”,
la care au participat unii dintre cei mai importanti oameni de
afaceri din acest domeniu. Reprezentantii mediului de afaceri au
criticat deciziile Guvernului care blocheaza acest domeniu, in loc
sd-I sustind, de mai multi ani. Supraimpozitarea, reducerea
voucherelor de vacantda si haosul creat de Ministerul Mediului in
licitatiile pentru atribuirea plajelor sunt doar cateva probleme
create de Guvern, care afec "'.- intregul sector de activitate. Nici

[ promovare nu stam bine, Romania deveni
in ce mai invizibila” ca c‘h'xrnmm' turistica, pe plan international,
conform presedintelui ANAT, Alin Burcea.

DIANA SCARLAT

sustinerea industriei ospitalitatii.

unportanlae ale dexbateni a fost

care au putere de decimemaoest
domeniu, fosti secretari de stat si

presedinti ai ANAT in trei guvernari turigti
diferite, dar si actuali secretari de situdndu-se pe ultimul loc din
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Mass media online

/
/‘ Vacanta ' RADIO VACANTA, 13 NOIEI

Turismul este tratat ca un moft
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Romania a atrasin 2024 doar 2,4 milioane de turisti straini, situdndu-se pe ultimul loc din
Europa, in timp ce Bulgaria a depasit pragul de 13 milioane. Alin Burcea considera ca problema
este una de viziune si de prioritati politice:

,Principalul nostru obstacol este dezinteresul constant al guvernantilor, care nu inteleg ca
aceasta industrie poate aduce profit si beneficii statului. In Romania, turismul e privit ca un
moft.in alte tari, precum Turcia, este considerat o afacere strategica, de acolo vin zeci de
miliarde de euro anual”, a explicat presedintele ANAT.

Acesta a atras atentia ca Roméania nu are in prezent niciun minister al turismului si nici o
autoritate distincta care sa coordoneze sectorul:

.De cinci luni, departamentul responsabil nu face altceva decat sa critice turismul. lar bugetul
pentru promovarea Romaniei este de doar doua milioane de euro, mai putin decat investeste

o firma medie din domeniu in propria imagine”, a adaugat el. IPROBLEMELE TURISMULUI DEZB&TUTE LA CLUJ-NAPOCA |
emm}ﬂ Urméreste e 1 2

PROBLEMELE TURISMULUI, DEZBATUTE LA CLUJ-NAPOCA
La Cluj-Mapoca a inceput astizi cel mai ... Vezi mai mult

m E;:.’_.:gm Program
uj

RADIO ROMANIA CLUJ, 13 NOIEMBRIE

Articol editat de Bianca Campeanu, 13 noiembrie 2025, 1210

Joi, 13 nhoiembrie, incepe la Cluj-Napoca prima editie a targului
de turism Wonder Destinations, un eveniment organizatin
parteneriat cu Asociatia Nationala a Agentiilor de Turism (ANAT),
dedicat pasionatilor de calatorii, profesionistilor din domeniu si
tuturor celor care viseaza la urmatoarea lor vacanta.

Timp de patru zile, zeci de agentii de turism isi vor prezenta ofertele, iar vizitatorii vor putea
descoperi zone tematice dedicate turismului de familie, aventurii, wellness-ului sau
gastronomiei. Programul include workshop-uri sustinute de specialisti, prezentari multimedia,
expozitii interactive si momente artistice care promit sa transforme targul intr-o experienta
completa. Alin Burcea, presedintele ANAT, a vorbit despre starea actuala a turismului
romanesc in studioul Radio Cluj.
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= 'T'B s TRANSILVANIA BUSINESS,
13 NOIEMBRIE

JUDETE SLIDER TURIS M

Operatorii din turismul romanesc fac
echilibristica intre afaceri si politica

MO COMBMENTS

UCIA MORARIU |
' ALIN BURCEA

i | DRAGOS ANASTASIU
et CRISTIAN BARHALESCU

JURNALUL, 13 NOIEMBRIE

Un nou concept al Targului de Turism,
in centrul tarii

de Diana Scarlat | 13 Noi 2025 - 06:20 nn

Clujul devine gazda celui mai important eveniment din
industria ospitalitatii

Romanii se pr
petrece Sarbato ai se afla
printre destinatiile P¥ A mare a facut

ca preturile si se majoreze semnificativ fata de anul trecut. In Maldive, de
exemplu, tarifele depasesc 5.000 de euro/persoana, de Revelion.

«Charterele sunt deja pline”, spun insa reprezentantii agentiilor de

turism.

embed | <iframe src="https:/www.digi24.ro/embed/magazin/timp-liber/vacante/laponia-r




DC NEWS, 13 NOIEMBRIE
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ANAT lanseaza targul de turism dupa un nou concept la
Wonderland Resort din Cluj-Napoca

Suicr; Crisan Andreescy

TARG DE TURISM
NI AR YA

oD

BizPLUS.ro | Sursa ta de STIRI de Afaceri

PRIMA PAGIMA BIZPLUS TV EDUCATIE REPORTA. ADMINISTRATIE TURISM

ULTIMA DRA > | February 5, 2026 | Analizd Storia: cum au evoluat chiriile in 2025 si la inceput de 2026 ¢ FEATURED

ANAT lanseaza, in premiera, un targ de turism
dupa un nou concept la Wonderland Resort din
Cluj

Wonderland Resort Cluj-Napoca. FOTO ANAT

42 PLUS \ 5izrLus, 10NOEMERE
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o @y 1071172025

LIFESTYLE * TRAVEL VIATA QORASULLN

Prima editie Wonder Destinations: zeci de agentii de turism
participante, workshop-uri sustinute de profesionisti in
domeniu si concert LIVE Delia.

o DE REDACTLAONLINE ZWE 51 HOPT] @ Q

N-ai prins revista in orag?
0 aducem noi la tine.
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COMUNICARE
OFFLINE

Afisaj ooh - Cluj-Napoca

In zonele cu trafic pietonal si auto intens

din Cluj-Napoca au fost afisate numeroase
panouri si afise de mari dimensiuni pentru
promovarea targului.

e R R
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Judetul cluj
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TARG DE TURISM

PIATA MIHAI VITEZUE " STRADA 21DECEMBRIE
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VIVO MALL CLUJ

INFATA SEDIULUICENTRALBCR

IN INCINTA RESORTULUI
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Afisaj ooh - iulius mall cluj

In plus, materiale de promovare pentru
Wonder Destinations au fost afisate in cele mai
Importante centre comerciale ale municipiulul
Cluj-Napoca, Vivo si Lulius Mall. Materialele de

promovare au inclus clipuri video de prezentare,
afise in zonele intens circulate (totemul de la
strada principald - Theodor Mihali, zona scarilor
rulante, ecranul de mari dimensiuni de la infrarea
principald, colantarea usilor rulante de la intrarea
principalad).

Tot In Iulius Mall, In perioada premergatoare
targulul, au fost distribuite 10.000 de pliante timp
de 3 saptamani, la orele de varf.

@ Hi-rh'“,'Ph T ._ -
rup 3= 1 ] BT s
¥ ;E“ NOIEMapyy -1-'11".1 : -
Tﬁ MAI MARE ) 1 i i 5
RG DE TURISM
DIN ROMaNIs ¥
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Afisaj ooh
Promenada Mall
Targu Mures

Suplimentar, evenimentul a fost
promovat si in orase din apropierea
Clujulul.

La Targu Mures au fost afisate pe
ecranele LED si totemurile digitale
spoturile de promovare ale targului
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Afisaj ooh - Ardeal

Suplimentar, evenimentul a fost promovat si in orase din apropierea Clujului.

La Targu Mures au fost afisate pe ecranele LED si totemurile digitale spoturile de promovare
ale targului

=1 13- 1hNOIEHBRIE‘ i

I}E TURISM

NOIEHBRIE‘

ARE TARG DE TURISM
DIN RDMANIA
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COMUNICARE
ON SITE

Pe toatd durata de desfasurare a Wonder Destinations au fost distribuite in fimp real
materiale de tip story, reel si postari astfel incat publicul nehotarat sa participe la eveniment

sA observe atmosfera de la fata locului.

In toate cele patru zile de eveniment, echipa foto/video dedicatd a imortalizat evenimentele
si atmosfera de la targ, toate aceste materiale fiind puse la dispozitia partenerilor si
expozantilor prezenti si distribuite pe canalele de comunicare avute la dispozitie.
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FOTO
VIDEO
ON SITE

Echipa foto - video formata din doi fotografi si

un videograf a fost prezentad pe tot parcursul
evenimentului si a acoperit toate zonele si toate

activitatile desfasurate, conform briefulul foto -
video primit de la echipa de comunicare.

La finalul evenimentulul, echipa a pus la dispozitie
materiale generale dar si de la inaugurare, making
of, workshopuri, standurile furnizorilor prezenti,
defilarile de modaq, tombolad, invitatii speciali etc.

EXIMTUR
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DEZBATEREA

MASA ROTUNDA A TURISMULUI ROMANESC

La masa rotundad ,,Turismul romdnesc, incotro?”
au luat cuvantul specialisti din domeniul
turismulul, personalitati publice cu putere de
decizie In acest domeniu, fosti secretari de stat
si presedinti ail Asociatiel Nationale a Agentiilor
de Turism in trel guvernari diferite. Au abordat
subiecte de interes pentru turismul din tara
noastra: Darius Marza (fondatorul Wonderland
Resort), Alin Burcea (presedintele ANAT, fost
secretar de stat in Ministerul Turismulul), Lucia
Morariu (fondatoarea Eximtur, fost secretar

de stat in MT, fost presedinte ANAT), Dragos
Anastasiu (presedintele Eurolines Romania,
fost presedinte ANAT), Cristian Barhadlescu

(presedintele Consiliului Regional Sud-Est,
fost secretar de stat in MT) si Laurentiu Viorel
Gidel, secretar de stat in Ministerul Digitalizarii
Antreprenoriatului si Turismului.

Evenimentul a fost moderat de un MC profesionist,
astfel incat discutiile si interactiunile cu publicul so
se desfdsoare fluent si coerent.
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DESPRE

WONDERLAND RESORT

wWonderland Resort este un complex de lux situat
In comuna Feleacu, judetul Cluj, oferind un cadru
natural de poveste si activitafi pentru toate
varstele. Resortul dispune de facilitati premium,
Inclusiv hoteluri de 5 stele, un spa, piscind
Infinity, centru ecvestru, terenuri de tenis S
terenuri de paintball, fiind dedicat transformarii
flecarul eveniment intr-o experientd memorabila.

La Wonderland Resort gazduim o varietate de
evenimente (conferinte, tabere pentru copii, nuntli,
botezuri, banchete si petreceri aniversare, concerte
live, petreceri de Revelion, evenimente de Paste,

Ziua Femeli etc), dar si un mare targ de evenimente,
Wonder Events Fair (editia a IV-a in 2026) care se
intdmplad la o sadptadmana distanta de cel de vacante, si

cel mai mare festival pentru familii, Wonder Family Fest
(editia a IV-a in 2027).
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The resort spans over 357,000
square meters

600 events

340,000 participants
annually

9 event halls in 7 buildings

63 accommodation units
rated 4 and 5 stars

65% occupancy rate
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DESTINATIONS

MULTUMIM!
www.wonderdestinations.ro



