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Bine ai venit la Wonder Destinations – cel mai mare și mai complex eveniment de turism 
din România, dedicat atât agențiilor de turism, cât și celor care sunt în căutarea celor 
mai bune destinații pentru vacanța perfectă.

Ce diferențiază Wonder Destinations 
de alte evenimente de același gen? 

Scopul acestui eveniment este redefinirea modului în care publicul percepe călătoriile, 
combinând elementele de informare profesională, divertisment de calitate și inspirație 
personală. Vizitatorii pot explora zone tematice dedicate turismului de familie, 
aventurii, wellness-ului sau gastronomiei și pot participa la prezentări multimedia, 
expoziții interactive, degustări culturale și momente artistice.

Participanții vor avea ocazia să interacționeze cu specialiști din domeniu, să descopere 
oferta expozanților, să afle noutăți din turism și să stabilească noi colaborări. În cadrul 
evenimentului vor exista spații dedicate întâlnirilor de business și negocierilor.

Începând cu ediția 2026, publicul are acces GRATUIT și, mai mult, poate participa la o 
TOMBOLĂ cu multe premii, cel mai mare dintre ele fiind o vacanță all inclusive pentru 2 
persoane în TENERIFE, oferită de 99Tour. Multe surprize care te vor 

face să te simți ca într-o 
vacanță de neuitat!
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Închiriere spațiu expunere: 
75 EUR/mp +TVA (minim 8mp)
Prețul include: lumini, curent, coș de gunoi, 
pazie cu numele firmei, o masă, 2 scaune 

Dotări suplimentare, la cerere, care se pliază pe tipul 
dumneavoastră de abordare: 
• desk simplu 1/0,5/1 m					     32 EUR/buc +TVA 
• desk personalizat (print pe 2 mp)	 75 EUR/buc +TVA 
• desk vitrat									        43 EUR/buc +TVA 
• vitrina 2,5/1/0,5 m						      60 EUR/buc +TVA
• scaun de bar								        26 EUR/buc +TVA 
• masă bar									         32 EUR/buc +TVA 
• masă neagră 0,8/0,8 m					    16 EUR/buc +TVA 
• perete printat (policromie)				   98 EUR/buc +TVA 
(după utilizare, devine proprietatea clientului) 

Notă: participarea în cadrul workshopurilor, la alegere, este 
inclusă în prețul închirierii spațiului pentru expunere.

TAXE FURNIZORI
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Cazare 4*
Single - 390 lei/zi (TVA inclus) 
Double - 445 lei/zi (TVA inclus) 

Cazare 5* 
Single - 505 lei/zi (TVA inclus) 
Double - 570 lei/zi (TVA inclus) 

Notă: prețul cazării este unul preferențial 
valabil exclusiv pentru furnizori și include 
mic dejun și acces la SPA

CAZARE
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Wonder Destinations va fi promovat pe toate 
canalele de comunicare existente: televiziuni, 
radiouri, panouri publicitare în mall-uri, Social Media, 
Influencer Marketing, Media Buying etc.

Wonder Destinations este cel mai bun prilej de a-ți 
dezvolta afacerea și de a descoperi noi destinații, 
furnizori, colaboratori, parteneri sau clienți.
Îți garantăm că experiența va fi una specială, diferită 
de orice există în acest moment pe piață!

Te așteptăm alături de noi să scriem împreună 
filele celei mai frumoase povești de târg de turism 
din România: Wonder Destinations.

PROMOVARE
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STATISTICI 
SOCIAL 
MEDIA 

Wonder Destinations: 

344,900 vizualizări 

45,400 spectatori 

Wonderland: 

744,100 vizualizări 
111,012 spectatori

Wonder Destinations: 

422,700 vizualizări 

190,500 spectatori 

Wonderland: 

6,800,000 vizualizări 

1,500,000 spectatori
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WONDER DESTINATIONS 2025
13-16 noiembrie 2025 
Wonderland Resort, Cluj

RAPORT DE 
EVENIMENT



9

Evenimentul s-a desfășurat pe parcursul a 4 zile și a inclus 
activități de explorare a destinațiilor de vacanță, experiențe 
gastronomice locale, activități educaționale și culturale, 
momente de socializare și networking

Promovarea destinațiilor turistice interne și 
internaționale

Informarea publicului prezent cu privire 
la drepturile și obligațiile pe care le au 
persoanele care călătoresc

Număr de intrări, per total eveniment: 7.000

Profil participanți:
	 • familii cu copii
	 • persoane pasionate de călătorii
	 • profesioniști din domeniul turismului interesați de 			 
	   inovațiile din domeniu
	 • autorități 
	 • public larg în căutare de soluții pentru vacanțe

Obiectivele evenimentului Publicul țintă
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CONTEXT
În perioada 13–16 noiembrie 2025, s-a desfășurat 
prima ediție a celui mai mare târg de turism din 
România, la Wonderland Resort. Evenimentul a 
fost organizat în parteneriat cu ANAT – Asociația 
Națională a Agențiilor de Turism și a fost 
dedicat pasionaților de călătorii, profesioniștilor 
din industrie și tuturor celor care își planifică 
următoarea vacanță.  

Scopul organizării acestui eveniment a fost 
redefinirea modului în care publicul percepe 
călătoriile, combinând elementele de informare 
profesională, divertisment de calitate și inspirație 
personală. Vizitatorii au putut explora zone 

tematice dedicate turismului de familie, aventurii, 
wellness-ului sau gastronomiei și au putut participa la 
prezentări multimedia, expoziții interactive, degustări 
culturale și momente artistice.

Wonder Destinations a devenit, chiar de la prima ediție, 
o platformă de promovare turistică și un loc de întâlnire 
a profesioniștilor din domeniu, factorilor de decizie și 
publicului iubitor de vacanțe.
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COMUNICARE 
ȘI PROMOVARE
Pentru diseminarea informațiilor referitoare 
la eveniment a fost folosit un mix de canale 
de comunicare locale, regionale și naționale: 
online (Facebook și Instagram, site 
wonderdestinations.ro, site-uri parteneri) și 
offline (panotaje OOH + digital led screens în 
Cluj, afișe stradale în judetul Cluj și în 15 cele 
mai mari orase din zona Transilvaniei: Baia 
Mare, Satu Mare, Zalău, Oradea, Bistrița, 
Negrești-Oaș, Huedin, Turda, Dej, Alba Iulia, 
Târgu Mureș, Câmpia Turzii, Gherla, Sibiu, 

panotaj digital și print în Iulius Mall 
Cluj și Târgu Mures, panotaj de mari 
dimensiuni în celalalt centru comercial 
mare al Clujului, Vivo, distribuire de 
flyere în Iulius Mall Cluj), canale proprii 
(panotaj, digital) Wonderland Resort, 
comunicare cu presa, media buying și 
influencer marketing.
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COMUNICARE 
ONLINE
Cele două pagini de socializare (FB, IG) dedicate acestui târg, dublate 
de cele trei pagini ”mamă” ale Wonderland Resort (FB, IG, TT) au 
fost principalele canale de comunicare online, alături de website-urile 
wonderdestinations.ro și wonderland.ro. Pentru un impact crescut și pentru o 
diseminare eficientă a informațiilor, comunicarea a debutat în luna februarie 
a anului 2025 și a continuat susținut pe tot parcursul anului.

În perioada analizată de prezentul raport, site-ul wonderland.ro a înregistrat 
cifre de trafic semnificative, respectiv 202.000 utilizatori unici în perioada 
februarie - decembrie 2025 și 18.000 utilizatori unici în luna noiembrie 2025. 
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IMPACT GENERAL (01.2.2025 - 31.12.2025)

vizualizări: 718,5k

Wonder Destinations

vizualizări: 3,4 mil.
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ÎN PERIOADA EVENIMENTULUI (1-30.11.2025)

vizualizări: 344,9k
impact: 45,4k

spectatori:  190,5k
vizualizări: 422,7k

Wonder Destinations
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IMPACT GENERAL (01.2.2025 - 31.12.2025)
Wonderland Resort

vizualizări: 4 mil. vizualizări: 39,2mil
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ÎN PERIOADA EVENIMENTULUI (1-30.11.2025)
Wonderland Resort

vizualizări: 744,1k
impact: 111k

spectatori: 1,5mil
vizualizări:  6,8mil
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MASS 
MEDIA

Pentru a acoperi toate categoriile de public, 
Wonder Destinations a fost promovat și 
prin intermediul a trei comunicate de presă 
transmise către o bază de date formată din 
3680 de adrese, în total, la nivel național, de 
către organizatori și un comunicat de presă 
transmis de ANAT.

Primul dintre aceste comunicate a fost 
transmis în luna octombrie 2025, fiind preluat 
de cca 40 de redacții locale, regionale și 
naționale.
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Interesul crescut față de eveniment a fost reflectat 
și de aparițiile și intervențiile jurnaliștilor din 
timpul desfășurării Wonder Destinations. Astfel, 
posturi de televiziune precum Antena 1, TVR 
1, TVR Internațional și TVR Cluj au relatat 
în direct sau au realizat materiale care, ulterior, 
au fost introduse în jurnalele de știri difuzate la 
nivel național. Cea mai mare vizibilitate TV au 
asigurat-o cele 6 live-uri date din locație în timpul 
matinalului Antena 1, Neața, în zilele de 14, 15 și 16 
noiembrie.

În plus, promovarea evenimentului s-a realizat și 
în cadrul aparițiilor TV din luna octombrie ale lui 
Darius Mârza la Pro TV, Antena 1, Canal 33, TVR 
1, TVR Info sau Prima TV.
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Cifre media pe scurt
(FĂRĂ apariții tv & radio) 

Preluări: 259
Cititori: 637.577
Cval buget de publicitate: 
139.621 euro / 712.067 lei

Monitorizarea media a acestor 
comunicate poate fi consultată 
AICI pentru luna octombrie și aici 
(masa rotundă, inaugurare târg) 
pentru luna noiembrie. 
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Pentru publicul consumator de posturi de radio, au 
fost difuzate spoturi radio dedicate, conform unui 
mix care să acopere întregul spectru demografic de 
audiență targetată (public adult & familii, urban, 
activ, studii și venituri peste medie), cu acoperire 
națională - Europa FM (partener media permanent 
al Wonderland Resort), Kiss FM, Magic FM - dar și 
locală relevantă - Napoca FM, Paprika Radio (public 
exclusiv maghiar). Plus menționări de către DJs în 
programele Radio Zu, Europa FM, Napoca FM.

Cval buget de publicitate 
radio: 20.000 euro

Spot radio Europa FM

Spot radio celelalte radio

►

►

https://drive.google.com/file/d/10xqKf_fcMDo0xX7CUdmTZxG_A83Ol1is/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1PICwuPY8_pr2UucfghoE7hJNhri4oyin/view?usp=drive_link
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Transmiterea 
comunicatelor de 
presă & newsletters

Mass media print
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Mass media online
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COMUNICARE 
OFFLINE
Afișaj ooh - Cluj-Napoca
În zonele cu trafic pietonal și auto intens 
din Cluj-Napoca au fost afișate numeroase 
panouri și afișe de mari dimensiuni pentru 
promovarea târgului. 
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Afișaj ooh - iulius mall cluj
În plus, materiale de promovare pentru 
Wonder Destinations au fost afișate în cele mai 
importante centre comerciale ale municipiului 
Cluj-Napoca, Vivo și Iulius Mall. Materialele de 
promovare au inclus clipuri video de prezentare, 
afișe în zonele intens circulate (totemul de la 
strada principală - Theodor Mihali, zona scărilor 
rulante, ecranul de mari dimensiuni de la intrarea 
principală, colantarea ușilor rulante de la intrarea 
principală). 

Tot în Iulius Mall, în perioada premergătoare 
târgului, au fost distribuite 10.000 de pliante timp 
de 3 săptămâni, la orele de vârf. 
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Afișaj ooh
Promenada Mall 
Târgu Mureș
Suplimentar, evenimentul a fost 
promovat și în orașe din apropierea 
Clujului. 

La Târgu Mureș au fost afișate pe 
ecranele LED și totemurile digitale 
spoturile de promovare ale târgului
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Afișaj ooh - Ardeal
Suplimentar, evenimentul a fost promovat și în orașe din apropierea Clujului. 

La Târgu Mureș au fost afișate pe ecranele LED și totemurile digitale spoturile de promovare 
ale târgului
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COMUNICARE 
ON SITE
Pe toată durata de desfășurare a Wonder Destinations au fost distribuite în timp real 
materiale de tip story, reel și postări astfel încât publicul nehotărât să participe la eveniment 
să observe atmosfera de la fața locului. 

În toate cele patru zile de eveniment, echipa foto/video dedicată a imortalizat evenimentele 
și atmosfera de la târg, toate aceste materiale fiind puse la dispoziția partenerilor și 
expozanților prezenți și distribuite pe canalele de comunicare avute la dispoziție. 
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FOTO
VIDEO 
ON SITE
Echipa foto - video formată din doi fotografi și 
un videograf a fost prezentă pe tot parcursul 
evenimentului și a acoperit toate zonele și toate 
activitățile desfășurate, conform briefului foto - 
video primit de la echipa de comunicare. 

La finalul evenimentului, echipa a pus la dispoziție 
materiale generale dar și de la inaugurare, making 
of, workshopuri, standurile furnizorilor prezenți, 
defilările de modă, tombolă, invitații speciali etc. 
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DEZBATEREA
 MASA ROTUNDĂ A TURISMULUI ROMÂNESC

La masa rotundă „Turismul românesc, încotro?” 
au luat cuvântul specialiști din domeniul 
turismului, personalități publice cu putere de 
decizie în acest domeniu, foști secretari de stat 
și președinți ai Asociației Naționale a Agențiilor 
de Turism în trei guvernări diferite. Au abordat 
subiecte de interes pentru turismul din țara 
noastră: Darius Mârza (fondatorul Wonderland 
Resort), Alin Burcea (președintele ANAT, fost 
secretar de stat în Ministerul Turismului), Lucia 
Morariu (fondatoarea Eximtur, fost secretar 
de stat în MT, fost președinte ANAT), Dragoș 
Anastasiu (președintele Eurolines România, 
fost președinte ANAT), Cristian Bărhălescu 

(președintele Consiliului Regional Sud-Est, 
fost secretar de stat în MT) și Laurențiu Viorel 
Gîdei, secretar de stat în Ministerul Digitalizării 
Antreprenoriatului și Turismului.

Evenimentul a fost moderat de un MC profesionist, 
astfel încât discuțiile și interacțiunile cu publicul să 
se desfășoare fluent și coerent. 
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DESPRE
 WONDERLAND RESORT

Wonderland Resort este un complex de lux situat 
în comuna Feleacu, județul Cluj, oferind un cadru 
natural de poveste și activități pentru toate 
vârstele. Resortul dispune de facilități premium, 
inclusiv hoteluri de 5 stele, un spa, piscină 
infinity, centru ecvestru, terenuri de tenis și 
terenuri de paintball, fiind dedicat transformării 
fiecărui eveniment într-o experiență memorabilă.

La Wonderland Resort găzduim o varietate de 
evenimente (conferințe, tabere pentru copii, nunți, 
botezuri, banchete și petreceri aniversare, concerte 
live, petreceri de Revelion, evenimente de Paște,  
Ziua  Femeii etc), dar și un mare târg de evenimente, 
Wonder Events Fair (ediția a IV-a în 2026) care se 
întâmplă la o săptămână distanță de cel de vacanțe, și 
cel mai mare festival pentru familii,  Wonder Family Fest 
(ediția a IV-a în 2027).
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www.wonderdestinations.ro
MULȚUMIM!

În parteneriat cu:


