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in perioada 13-16 noiembrie 2025, s-a desfasurat prima editie a celui mai mare targ de turism din Romania, la
Wonderland Resort. Evenimentul a fost organizat in parteneriat cu ANAT - Asociatia Nationala a Agentiilor de Turism
si a fost dedicat pasionatilor de calatorii, profesionistilor din industrie si tuturor celor care isi planifica urmatoarea
vacanta.

Scopul organizarii acestui eveniment a fost redefinirea modului in care publicul percepe calatoriile, combinand
elementele de informare profesionala, divertisment de calitate si inspiratie personala. Vizitatorii au putut explora
zone tematice dedicate turismului de familie, aventurii, wellness-ului sau gastronomiei si au putut participa la
prezentari multimedia, expozitii interactive, dequstari culturale si momente artistice.

Wonder Destinations a devenit, chiar de la prima editie, o platforma de promovare turistica si un loc de intalnire a
profesionistilor din domeniu, factorilor de decizie si publicului iubitor de vacante.



Evenimentul s-a desfasurat pe parcursul a 4 zile si a inclus activitati de explorare a destinatiilor de

vacanta, experiente gastronomice locale, activitati educationale si culturale, momente de
socializare si networking

OBIECTIVELE EVENIMENTULUI

e Promovarea destinatiilor turistice interne siinternationale
e Informarea publicului prezent cu privire la drepturile si
obligatiile pe care le au persoanele care calatoresc

PUBLICUL TINTA

e Numar de intrari, per total eveniment: 7.000
e Profil participanti:
o familii cu copii
o persoane pasionate de calatorii
o profesionisti din domeniul turismului interesati de inovatiile din domeniu
o autoritati
o public largin cautare de solutii pentru vacante




COMUNICARE SI PROMOVARE

Pentru diseminarea informatiilor referitoare Ia
eveniment au fost folosite doua canale de
comunicare: online (Facebook si Instagram, site
wonderdestinations.ro) si offline (panotaj OOH -in
zonele cu cel mai intens trafic pietonal si auto din Cluj-
Napoca, precum siin cel mai mare centru comercial al
orasului, lulius Mall Cluj-Napoca), precum si
comunicare cu presa.




COMUNICARE ONLINE

Cele doua pagini de socializare dedicate acestui targ au fost principalele canale de comunicare
online, alaturi de website-ul wonderdestinations.ro. Pentru un impact crescut si pentru o
diseminare eficienta a informatiilor, comunicarea a debutat in luna februarie a anului 2025 si a
continuat sustinut pe tot parcursul anului.



http://wonderdestinations.ro/

COMUNICARE ONLINE

IMPACT GENERAL (01.2.2025 - 31.12.2025)
INSTAGRAM FACEBOOK
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COMUNICARE ONLINE

IN PERIOADA EVENIMENTULUI (1-30.11.2025)

INSTAGRAM
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IDENTITATE VIZUALA

mocanll

Comunicarea intregului eveniment a fost realizata folosind o identitate vizuala unitara, pe toate
canalele de comunicare (online si offline). Astfel, din afisul principal al evenimentului au fost
derivate toate celelalte materiale folosite (afise, OOH, machete, flyere, grafica etc). Pentru editia a
doua a tarqului a fost urmata aceeasi directie de comunicare, iar identitatea vizuala a fost lansata
in ultima zi a evenimentului din 2025.
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MASS MEDIA

Pentru a acoperi toate categoriile de public,
Wonder Destinations a fost promovat si prin
intermediul a trei comunicate de presa
transmise catre o baza de date formata din
35680 de adrese, in total, la nivel national, de
catre organizatori siun comunicat de presa
transmis de ANAT.

Primul dintre aceste comunicate a fost
transmisin luna octombrie 2025, fiind preluat
de 31de redactii locale, regionale si
nationale.



MASS MEDIA

Interesul crescut fata de eveniment a fost reflectat si de aparitiile si interventiile
jurnalistilor din timpul desfasurarii Wonder Destinations. Astfel, posturi de
televiziune precum Antena 1, TVR 1, TVR International si TVR Cluj au relatat in direct
sau au realizat materiale care, ulterior, au fost introduse in jurnalele de stiri difuzate
la nivel national. In plus, promovarea evenimentului s-a realizat si in cadrul aparitiilor
TV ale lui Darius MarzalaPro TV, Antena 1, Canal 33, TVR 1, TVR Info sau Prima TV din
luna octombrie 2025.

Cifre media (FARA aparitii tv & radio) pe scurt
Preluari: 259

Cititori: 637.577

Cval buget de publicitate: 139.621 euro / 712.067 lei

Monitorizarea media a acestor comunicate poate fi consultata AICI pentru luna
octombrie si aici (masa rotunda, inaugurare targ) pentru luna noiembrie.
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https://www.youtube.com/watch?v=Ldrp1ty-vPk
https://www.youtube.com/watch?v=J_6WJT3_SFo
https://www.youtube.com/watch?v=Uo2lffGjiu8
https://www.youtube.com/watch?v=pqOblUv8G8k
https://drive.google.com/drive/folders/1qq5FpHtNOVIV-JGlt5Oxw6dsBVoPdQZv?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1v8zUniIgprvH1dP2RM9hE3bHpmHSKu0N?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1VHP37ThNWL2m2rpZBnthu8lUHrrJRyBz?usp=drive_link

MASS MEDIA

Pentru publicul consumator de posturi de radio, au fost difuzate spoturi radio dedicate, conform
unui mix care sa acopere intregul spectru demografic de audienta targetata (public adult & familii,
urban, activ, studii si venituri peste medie), cu acoperire nationald - Europa FM (partener media
permanent al Wonderland Resort), Kiss FM, Magic FM - dar si locala relevanta - Napoca FM, Paprika
Radio (public exclusiv maghiar). Plus mentionari de catre DJs in programele Radio Zu, Europa FM,
Napoca FM.

Cval buget de publicitateradio:___________________

Spot radio Europa FM @)) Spot radio celelalte radio



https://drive.google.com/file/d/10xqKf_fcMDo0xX7CUdmTZxG_A83Ol1is/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1PICwuPY8_pr2UucfghoE7hJNhri4oyin/view?usp=drive_link
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MASS MEDIA ONLINE

Wl re=.. & RADIO VACANTA, 13 NOIEME

Turismul este tratat ca un moft

Romania a atras in 2024 doar 2,4 milioane de turisti straini, situéndu-se pe ultimul loc din
Europa, in timp ce Bulgaria a depasit pragul de 13 milioane. Alin Burcea considera ca problema

este una de viziune si de prioritatl politice:

JPrincipalul nostru obstacol este dezinteresul constant al guvernantilor, care nu inteleg ca

aceasta Industrie poate aduce profit sl beneficli statulul. in Romania, turismul e privit ca

un

moft. il'l alte tari, precum Turcia, este considerat o afacere strategica, de acolo vin zeci de

miliarde de euro anual”, a explicat presedintele ANAT.

Acesta a atras atentla ca Roménia nu arein prezent niciun minister al turismului si nici ©
autoritate distincta care sa coordoneze sectorul:

.De cinci luni, departamentul responsabil nu face altceva decat sa critice turismul. lar bugetul
pentru promovarea Roméaniei este de doar doua milioane de euro, mai putin decat investeste

o firma medie din domeniuin propria imagine”, a adaugat el.

ia el

RADIO ROMANIA CLUJ, 13 NOIEMBRIE

y Radio
Program
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Articol editat de Bianca CAmpeanu, 13 nolembrie 2025, 12:10

Joi, 13 noiembrie, incepe la Cluj-Napoca prima editie a targului
de turism Woncder Destinations, un eveniment organizatin
parteneriat cu Asociatia Nationala a Agentiilor de Turism (ANAT),
dedicat pasionatilor ce calatorii, profesionistilor din domeniu si
tuturor celor care viseaza la urmatoarea lor vacanta.

Timp de patru zile, zeci de agentli de turismisi vor prezenta ofertele, iar vizitatorii vor putea
descoperi zone tematice dedicate turismului de familie, aventurii, wellness-ului sau
gastronomiei. Programul include workshop-uri sustinute de specialisti, prezentari multimedia,
expozitii interactive si momente artistice care promit sa transforme targul intr-o experienta
completa. Alin Burcea, presedintele ANAT, a vorbit despre starea actuala a turismului
romanesc in studioul Radio Cluj.

PROBLEMELE TURISMULUI, DEZBATUTE LA CLUJ-NAPOCA

emmn T

(FROEL UL TURISMRLLL DEFRATUTE LA CLU)-NAPOCA
L Clg-Mapoca & Inceput sathn ool mai ... Vel mal il



https://www.facebook.com/reel/875061215028040
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13 NOIEMBRIE

Operatorii din turismul romanesc fac
echilibristica intre afaceri si politica

’E‘p SCRIS DE CALIN POENARU

TUNDA

JL ROMANESC, INCOTRO? .

MASS MEDIA ONLINE

E SPECIAL BANI

JURNALUL, 13 NOIEMBRIE

argului de Turism, in centr

de Turism,

Un nou concept al Targului
in centrul tarii

de Diana Scarlat | 13 Noi 2025 - 06:20 nn

Clujul devine gazda celui mai important eveniment din
industria ospitalitatii

printre destinatiile
ca preturile s3 se majoreze semnificativ fata de anul trecut. In Maldive, de
exemplu, tarifele depasesc 5.000 de euro/persoana, de Revelion.
~Charterele sunt deja pline”, spun insa reprezentantii agentiilor de

turism.

embed | <iframe src="https:/www.digi24.rofembed/magazin/timp-liber/vacante/laponia-r



DC NEWS, 13 NOIEMBF
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Data actualizirii: 13.07 13 Noi 2025 | Data publicrii: 13:31 10 Noi 2025

ANAT lanseaza targul de turism dupa un nou concept la
Wonderland Resort din Cluj-Napoca

Autor: Crigan Andreescy

MASS MEDIA ONLINE

.]Z PL US BIZ PLUS, 10 NOIEMB

BizPLUS.ro | Sursa ta de STIRI de Afaceri
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| February 5, 2026 | Analizd Storia: cum au evoluat chiriile in 2025 si la inceput de 2026 » FEATURED

ZILE SI NOPTI, 10 NOIEMBR

PRIMA PAGINA

ULTIMAORA >

ANAT lanseaz4, in premierd, un targ de turism O v
dupa un nou concept la Wonderland Resort din : - M : - .
E P Prima editie Wonder Destinations: zeci de agentii de turism
| 4 ¥
Cluj participante, workshop-uri sustinute de profesionisti in
e domeniu si concert LIVE Delia.
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N-ai prins revista in oras?
0 aducem noi la tine.
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Wonderland Resort Cluj-Napoca. FOTO ANAT




ANALIZA MEDIA COMUNICAT ANAT
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AICI

MONITORIZARE APARITII MEDIA
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AICI
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https://drive.google.com/file/d/1Vhu8ILj4VGTTMx0IOJXd9L2zVIgc9PHB/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1N7cjf4dXpJNzue8nI3WSBfDhuWvVzy_I/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1w0PofRve8OxE_vEzRsx-dmo487qP8sQX/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1gbcWhxK5DdrsbFNLUfvOpAZ2zmRgNw6t/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/19iSZ1cHCnm2i04FgBl1HtKtWaie-CELs/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1f9APeW0qu4lj4zbnPP9roGte-yDFmAAQ/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1Vhu8ILj4VGTTMx0IOJXd9L2zVIgc9PHB/view?usp=drive_link

COMUNICARE OFFLINE

AFISAJ OOH \

In zonele cu trafic pietonal si auto intens din Cluj-Napoca au fost afisate numeroase panouri si afise de mari dimensiuni pentru promovarea targului.

i

CEL MAI MARE ‘St AL
TARG DE TURISM /

'DIN ROMA

UNIPOL CALEA TURZII PIATALUCIANBLAGA  sOMES PIATA MIHAI VITEZUL || o rraDA 2i DECEERE e




COMUNICARE OFFLINE
AFISAJ OOH

In plus, materiale de promovare pentru Wonder destinations au fost afisate in cel mai important centru comercial al orasului, lulius Mall Cluj-Napoca.
Materialele de promovare au inclus clipuri video de prezentare, afise in zonele intens circulate (totemul de la strada principala - Theodor Mihali, zona
scarilor rulante, ecranul de mari dimensiuni de laintrarea principala).

Totin lulius Mall, in perioada premergatoare targului, au fost distribuite 10.000 de pliante timp de 3 saptamani, la orele de varf.

L MAT MAR \ .
E \
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COMUNICAREONS

Pe toata durata de desfasurare a Wonder Destinations au fost distribuite in timp real materiale de tip story, reel si postari astfel incat
publicul nehotarat sa participe la eveniment sa observe atmosfera de la fata locului.

In toate cele patru zile de eveniment, echipa foto/video dedicatd a imortalizat evenimentele si atmosfera de la targ, toate aceste materiale
fiind puse la dispozitia partenerilor si expozantilor prezenti si distribuite pe canalele de comunicare avute la dispozitie.

;. wonderdestinations.ro 5i wonderlandcluj

Sema joho = Old film

_ wonderdestinations.ro Prima zi dedicata DA I 3

publicului, vizitatori, energie 5i oferte incredibile!

s wonderdestinations.ro 5i wonderlandcluj wonderdestinations.ro 5i wonderlandcluj
Continut audio original oty B s

nfinut audio original

.~  wonderdestinations.ro Ziua 3 - Cel mai mare targ _ wonderdestinations.ro Day 4. Ne vedem anul
WONDER DEST'NAmNS de turism din Romania, Wonder Destinations! viitor. Felicitz tutiwror castiqatorlor
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Workshopun pentru profesionisti
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FOTO-VIDEO ON SITE

Echipa foto - video formata din doi fotografi si un videograf a
fost prezenta pe tot parcursul evenimentului si a acoperit toate
zonele si toate activitatile desfasurate, conform briefului foto -

video primit de la echipa de comunicare.

La finalul evenimentului, echipa a pus la dispozitie materiale
generale dar si de la inaugurare, making of, workshopuri,
standurile furnizorilor prezenti, defilarile de moda, tombol3,
invitatii speciali etc.
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WORKSHOP-URILE
DE LA WONDER DESTINATIONS 2025

Un element inovator adus de targul organizat la Cluj, a fost organizarea de workshop-uri tematice, in cadrul carora au putut afla de la
profesionistii invitati informatii relevante privind modalitatile prin care turistii pot fi despagubiti in caz de intarzieri ale avioanelor, anulari
sau refuzuri de imbarcare, modul in care tehnologia devine o parte din ce in ce mai importanta a turismului si utilizarea inteligentei
artificiale si a Big Datain planificarea vacantelor.

1., Aeroportul International Avram lancu Cluj - Evolutia si dezvoltarea principalului aeroport regional din Romania“, workshop sustinut de
David Ciceo, Director General - Aeroportul International Cluj si Corina Martin, Presedinte Comisie - OMD ANAT. Workshop-ul a adusin
prim plan strategiile de extindere, noile rute aeriene, digitalizarea serviciilor si impactul pe care infrastructura aeroportuarail are
asupra turismului si economiei locale.

2.,Turism si Tehnologie: Al, Big Data si Vacante" - workshop sustinut de loana Burcea si Mihai Nica. Dedicat profesionistilor din turism,
antreprenorilor, dezvoltatorilor, studentilor si pasionatilor de tehnologie.

3..0repturile pasagerilor - despagubiri pentruintarzieri, anulari si refuzuri laimbarcare” - workshop sustinut de Andrei Straut - CEQ Air
Claim.

4.,Charismatic Speaker" - workshop sustinut de Bob Radulescu, actor & trainer de comunicare

5."Romania, ultima la incoming in Europa” - workshop sustinut de Alin Burcea, pornind de |la datele statistice conform carora, in 2024
Romania a ocupat ultimul loc in Europain ceea ce priveste numarul de turisti straini care au vizitat tara noastra, in urma Bulgariei.

6.Sisteme de garantare a banilor clientilor avansati pentru vacante, intre formal si real. Provocarea de a reforma sistemul actual -
workshop sustinut de Lucia Morariu si Dana Rentea
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LUCIA MORARIU
ALIN BURCEA
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WORKSHOP-URILE
DE LA WONDER DESTINATIONS 2025
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MASA ROTUNDA ‘ d : CHARISMATIC SPEAKER
TURISMUL ROMANESC, INCOTRO? y : CU BOB RADULESCU

TURISM SI TEHNOLOGIE: 7 DREPTURILE PASAGERILOR DADIV CICEO, CORINA MARTIN,
AL, BIG DATA SI VACANTE ; CUAIRCLAIM = I

.. LUCIA MORARIU



DEZBATEREA A
MASA ROTUNDA A TURISMULUI ROMANESC

La masa rotunda ,Turismul romanesc, incotro?” au luat cuvantul specialisti din domeniul turismului, personalitati publice cu
putere de decizie in acest domeniu, fosti secretari de stat si presedinti ai Asociatiei Nationale a Agentiilor de Turismin trei
guvernari diferite. Au abordat subiecte de interes pentru turismul din tara noastra: Darius Marza(fondatorul Wonderland
Resort), Alin Burcea (presedintele ANAT, fost secretar de stat in Ministerul Turismului), Lucia Morariu (fondatoarea Eximtur,
fost secretar de statin MT, fost presedinte ANAT), Dragos Anastasiu (presedintele Eurolines Romania, fost presedinte ANAT),
Cristian Barhalescu (presedintele Consiliului Regional Sud-Est, fost secretar de statin MT)si Laurentiu Viorel Gidei, secretar
de stat in Ministerul Digitalizarii Antreprenoriatului si Turismului.

Evenimentul a fost moderat de un MC profesionist, astfel incat discutiile siinteractiunile cu publicul sa se desfasoare fluent si
coerent.
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